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Projekt „Kobieta w biznesie” współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego

Załącznik nr 2 do Wniosku o przyznanie wsparcia finansowego oraz wsparcia pomostowego podstawowego  
BIZNESPLAN
autorstwa

…………………………………………….
(Imię i nazwisko uczestnika projektu)

w ramach projektu „Kobieta w biznesie”
Realizator projektu:
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I. ŻYCIORYS UCZESTNIKA PROJEKTU
1.1.  Dane osobowe:

Imię i nazwisko:…………………………………………………………………………………………..
Adres zamieszkania:………………………………………………………………………………………
Adres korespondencyjny (jeśli inny):…………………………………………………………………….
Telefon kontaktowy: ………-……..-……..
Adres e-mail:……………………........................@...................................................................................
Numer PESEL: … … … … … … … … … … …

Data i miejsce urodzenia: ……………………………….

Stan cywilny: …………………………………………...

Seria i numer dokumentu tożsamości:……………………………………………………………………

Rodzaj dokumentu tożsamości i oznaczenie organu, który go wydał:

…………………………………………………………………………………………………………….1.2. Wykształcenie:
	Nazwa Szkoły / Uczelni
	Data ukończenia / planowana data ukończenia
	Kierunek /specjalizacja/ uzyskany stopień

	
	
	

	
	
	

	
	
	


1.3. Kursy i szkolenia:
	Nazwa instytucji organizatora
	Tytuł przebytego kursu / szkolenia
	Data kursu/ szkolenia
	Nabyte umiejętności i/lub uzyskane certyfikaty/ zaświadczenia

	
	
	
	

	
	
	
	


1.4. Doświadczenie zawodowe:
	Nazwa pracodawcy
	Okres zatrudnienia
	Stanowisko
	Zakres zadań

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


1.5. Znajomość języków obcych:

	Lp.
	Język obcy
	Poziom znajomości języka w skali 1-5, gdzie:

1 – bardzo słaba

5 - bardzo dobra

	1
	
	

	2
	
	

	…
	
	


	1.6. Obsługa komputera:
Lp.
	Obsługiwany program
	Stopień znajomości w skali 1-5, gdzie:

1 –bardzo słaba

5 - bardzo dobra

	1
	
	

	2
	
	

	…
	
	


1.7 Inne umiejętności (posiadane umiejętności nie wynikające z odbytych szkoleń, doświadczenia zawodowego, które są związane i potrzebne do wykonywania planowanej działalności):
	


II. PROJEKT PLANOWANEGO PRZEDSIĘBIORSTWA
2.1 Podstawowe dane dotyczące przedsiębiorstwa

Nazwa przedsiębiorstwa:………………………………………………………………………………….

Rodzaj/ forma prowadzenia planowanego przedsiębiorstwa: (jednoosobowa działalność gospodarcza/ spółka cywilna): …………………………………………………………………………………………. 
Data rozpoczęcia planowanej działalności:…………………………………………….………………...
Sektor działalności/branża:………………………………………………………………………...…..…

Kody PKD:  ………………………………………………………………………………………………

Siedziba przedsiębiorstwa (dokładny adres, telefon): ……………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………….    

Lokalizacja przedsiębiorstwa (miejsce wykonywania planowanej działalności; wypełnić jeśli inny niż adres siedziby): …………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………………………

Forma rozliczeń z urzędem skarbowym:……..………………………………………………………… 
2.2 Tło przedsiębiorstwa

 2.2.1 Przedmiot planowanej działalności:
	


2.2.2 Motywy podjęcia planowanej działalności gospodarczej. Wizja, misja, cele krótko- 
i długoterminowe:
	


2.2.3 Charakterystyka rynku działalności (opis rynku docelowego i perspektyw rozwoju):

	


2.3 Opis produktu / usługi – nazwa oraz główne cechy i zalety oferowanych produktów/usług w ramach działalności, podstawowe zastosowanie, rodzaje/typy/ modyfikacje, proponowane ceny jednostkowe produktów/ usług, skala produkcji/sprzedaży:
	


2.4 Zasięg terytorialny – obszar, na którym zamierza się sprzedawać produkty/usługi (rynek lokalny/regionalny/krajowy/zagraniczny; uzasadnienie wyboru siedziby i miejsca wykonywania działalności, związek wybranej lokalizacji z pozyskiwaniem klientów i rozwojem firmy):
	


2.5 Opis porównawczy w stosunku do oferty konkurencji, przewagi konkurencyjne np. cena, innowacyjność, specyficzna forma sprzedaży lub procesu produkcyjnego: 
	


2.6 Prognozowana wielkość sprzedaży poszczególnych produktów/ usług, w tym polityka cenowa, prognoza przychodów ze sprzedaży wraz z uzasadnieniem przyjętych wielkości (spójne z pkt. III):

2.6.1 Charakterystyka polityki cenowej działalności (kalkulacja przyszłego poziomu cen dla wszystkich głównych produktów/usług lub grup produktowych). Prognozy poziomu cen należy dokonać na 3 lata:
	Nazwa produktu/ usługi
	Cena jednostkowa sprzedaży w I roku prowadzenia działalności
	Cena jednostkowa w II roku prowadzenia działalności
	Cena jednostkowa w III roku prowadzenia działalności

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Wielkość marży, uzasadnienie wskazanych wielkości:



2.6.2 Wolumen sprzedaży (w sztukach, jednostkach) głównych produktów/ usług w kolejnych latach. Należy podać planowaną liczbę sprzedaży produktów/ usług wymienionych powyżej:
	Nazwa produktu/ usługi
	Liczba sprzedanych sztuk w I roku prowadzenia działalności
	Liczba sprzedanych sztuk w II roku prowadzenia działalności
	Liczba sprzedanych sztuk w III roku prowadzenia działalności

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Uzasadnienie wskazanych wielkości:




2.6.3 Przychody ze sprzedaży (na podstawie ceny i wolumenu sprzedaży należy określić planowaną wartość przychodów ze sprzedaży produktów/ usług wymienionych powyżej):

	Nazwa produktu/ usługi
	Wartość przychodów w I roku prowadzenia działalności
	Wartość przychodów w II roku prowadzenia działalności
	Wartość przychodów w III roku prowadzenia działalności

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


2.7 Opis procesu produkcji / świadczenia usług – należy wskazać etapy procesu wytwarzania proponowanych produktów/ świadczenia usług, czas realizacji poszczególnych czynności, osoby/podwykonawców realizujących poszczególne etapy, niezbędne urządzenia/materiały, prawne aspekty działalności (licencje, patenty, prawa autorskie, wymaganie odbioru przez sanepid itp.):
	


2.8 Wielkość oraz struktura kosztów – należy określić przybliżone, realne koszty produkcji/ świadczenia poszczególnych usług w kolejnych latach:
	Lp
	Kategoria kosztu:
	Prognozowane koszty w I roku prowadzenia działalności
	 Prognozowane koszty w II roku prowadzenia działalności
	Prognozowane koszty w III roku prowadzenia działalności

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	…
	
	
	
	


2.9 Struktura zarządzania (należy wskazać, czy planowana działalność będzie prowadzona przez właściciela, wspólników i/lub kadrę zarządzającą) oraz planowane zatrudnienie (jeżeli planowane jest zatrudnienie pracowników, należy określić liczbę i rodzaj nowych stanowisk pracy, formę zatrudnienia, wymiar czasu pracy, proponowane wynagrodzenie, wymagane kwalifikacje i doświadczenie kandydatów):
	


III. ANALIZA STRATEGICZNA
3.1 Klienci – należy wskazać i scharakteryzować klientów produktów/ usług (kim są klienci, jakie są ich obecne i przyszłe potrzeby oraz oczekiwania względem produktów/ usług, która grupa klientów ma dla firmy znaczenie strategiczne, jakich klientów firma chce pozyskać w przyszłości ):
	


3.2 Dostawcy – należy określić ilość głównych dostawców, ich nazwę i lokalizację oraz krótko scharakteryzować ich pod kątem zalet i wad oferowanych produktów/ usług. Wskazać materiały/ usługi, jakie firma planuje zakupić od dostawców, zidentyfikować alternatywne źródła zaopatrzenia. Podać warunki dostaw:
	


3.3 Konkurencja – należy zidentyfikować obecnych i przyszłych konkurentów. Przeanalizować ich mocne i słabe strony. Wskazać cechy, które wyróżniają produkty/usługi konkurencji, która działa na wybranym obszarze geograficznym. Wymienić czynniki ze strony konkurencji, które budzą szczególne obawy odnośnie sukcesu własnej działalności:
	Lp. 
	Nazwa Konkurenta
	Mocne strony
	Słabe strony

	1.
	
	· ………………….

· ………………….

· ………………….
	· ………………….

· ………………….

· ………………….

	2.
	
	· ………………….

· ………………….

· ………………….

	· ………………….

· ………………….

· ………………….


	…
	
	· ………………….

· ………………….

· ………………….
	· ………………….

· ………………….

· ………………….


	Opis konkurentów, czynniki budzące obawy:




3.3.1 Przewaga konkurencyjna nad ofertą konkurencji - należy określić czy i jak proponowany produkt / usługa różni się od produktów/ usług konkurencji, czy jest to nowy produkt na rynku. Wskazać przewagi konkurencyjne:

	


3.4 Analiza popytu – planowany popyt na produkty/ usługi i jego kształtowanie się w czasie. Należy również określić czy popyt będzie ulegał sezonowym zmianom i jak będą minimalizowane skutki sezonowości (jeśli dotyczy):
	


3.5 Ocena atrakcyjności sektora – wnioski z analizy klientów, dostawców i konkurencji oraz popytu:
	


3.6  Analiza SWOT:
	Czynniki wewnętrzne
	MOCNE STRONY (co najmniej 3)
	SŁABE STRONY (co najmniej 3)

	
	
	

	Czynniki zewnętrzne
	SZANSE (co najmniej 3)
	ZAGROŻENIA (co najmniej 3)

	
	
	


3.6.1 W jaki sposób firma zamierza wykorzystać swoje mocne strony oraz szanse:
	


3.6.2: W jaki sposób firma zamierza niwelować swoje słabe strony oraz zagrożenia płynące z rynku:

	


IV. STRATEGIA MARKETINGOWA
4.1  Dystrybucja – należy opisać, w jaki sposób prowadzona będzie sprzedaż produktu/ usługi (kanały dystrybucji), jakie będą przewidziane formy płatności oraz czynności, jakie firma będzie podejmować, aby uczynić produkt/ usługę bardziej dostępnym dla klientów:
	


4.2 Promocja – należy podać rodzaje, przybliżone terminy i szacunkowy koszt planowanych działań, które zostaną podjęte w celu zareklamowania i promocji działalności. Uzasadnić wybór form promocji. Podać narzędzia aktywizacji sprzedaży (sprzedaż osobista, telemarketing, Internet, wystawy, konkursy itp.), oczekiwane efekty ekonomiczne dla firmy, sposoby kształtowania wizerunku firmy, budowania relacji z odbiorcami i otoczeniem:
	


V. PLAN INWESTYCJI
5.1 Posiadane zasoby – aktualny dostęp do zasobów (surowce, maszyny, urządzenia, pomieszczenia, środki transportu, materiały itp.), które będą wykorzystywane przy planowanej działalności:
	


5.2 Nakłady inwestycyjne – plan niezbędnych inwestycji i wydatków koniecznych do rozpoczęcia        i prowadzenia działalności gospodarczej (w tym planowane do poniesienia wydatki inwestycyjne finansowane ze środków jednorazowej dotacji). Uwaga: Wykaz ma charakter wiążący i w razie akceptacji biznesplanu uczestnik jest uprawniony do poniesienia wydatków wyłącznie wskazanych     w poniższym wykazie:
	Lp.
	Charakterystyka inwestycji (zakres)
	Środki finansowe
	Planowany termin realizacji/ zakupu

	
	
	Dotacja 
	Środki własne
	Inne źródła (np. kredyt)
	

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	

	14
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	

	SUMA:
	
	
	
	

	Uzasadnienie:




VI. PLAN FINANSOWY
6.1 Rachunek zysków i strat 
- należy opracować prognozy finansowe proponowanej działalności:

	Pozycja
	Rok 2018
(od dnia złożenia biznesplanu)
	Rok 2019
	Rok 2020
	Rok 2021

	A. Przychody ogółem
	
	
	
	

	Przychody ze sprzedaży produktów i usług
	
	
	
	

	Przychody ze sprzedaży materiałów i towarów
	
	
	
	

	Pozostałe przychody
	
	
	
	

	B. Koszty ogółem
	
	
	
	

	Zakup surowców dla potrzeb produkcji
	
	
	
	

	Zakup towarów handlowych
	
	
	
	

	Zakup materiałów eksploatacyjnych
	
	
	
	

	Amortyzacja
	
	
	
	

	Wynagrodzenie pracowników (liczba osób x wynagrodzenie brutto)
	
	
	
	

	Narzuty na wynagrodzenia należne od pracodawcy
	
	
	
	

	Koszty najmu lokalu (opłaty czynszowe)
	
	
	
	

	Podatek od nieruchomości w przypadku własnego lokalu
	
	
	
	

	Opłaty eksploatacyjne związane z użytkowaniem lokalu (woda, energia, C.O. itp.)
	
	
	
	

	Koszty eksploatacji samochodu
	
	
	
	

	Usługi telekomunikacyjne (telefon, Internet)
	
	
	
	

	Usługi księgowe (biuro rachunkowe)
	
	
	
	

	Reklama
	
	
	
	

	Pozostałe usługi (bankowe, informatyczne, dozoru, itp.)
	
	
	
	

	Ubezpieczenie firmy
	
	
	
	

	Koszty finansowe (np. odsetki od zaciągniętych kredytów, pożyczek)
	
	
	
	

	Inne koszty
	
	
	
	

	C. Dochód (strata): A – B
	
	
	
	

	D. Podatek dochodowy
	
	
	
	

	E. Zysk netto: C-D
	
	
	
	


VII. PODSUMOWANIE

7.1 Podsumowanie i ocena ryzyka przedsięwzięcia:
	


………………………….……………………………

Miejscowość, data i czytelny podpis uczestnika projektu
Realizator projektu:
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� Rachunek zysków i strat nie obejmuje:


-  w ramach przychodów: kwoty otrzymanej dotacji,


-  w ramach kosztów: wydatków poniesionych po rozpoczęciu działalności, finansowanych ze środków dotacji oraz kosztów poniesionych ze środków własnych przed dniem rozpoczęcia działalności. Tym samym nie może być uwzględniona amortyzacja środków trwałych z  wymienionych źródeł finansowania. 
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